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A CERVEJA E O SECTOR
CERVEJEIRO PORTUGUES

A Cerveja é uma bebida fermentada de baixo teor alcodlico, de origem agricola, elaborada a
partir de ingredientes naturais tais como agua, cevada e outros cereais, a que se junta o ldpulo.
Quando consumida de forma moderada e responsével a cerveja pode contribuir para um estilo
de vida saudavel.

A producdo de cerveja em Portugal possui tradi¢des, sendo que a primeira referéncia histdrica
a uma fabrica situa-a no Campo Grande a data de 1689. Mas é no séc. XIX, mais precisamente
em 1819, que sdo publicadas as “Notas Introductivas ao Conhecimento da Cerveja e Genebra”,
onde se recomendava o uso da cerveja da Real Fabrica. No final desse século, existiam ja vdrias
unidades de producéo de cerveja, quer nas ilhas, como a Fébrica de Cervejas e Refrigerantes
Jodo Melo Abreu nos Acores, ou a Fabrica Atlantica da familia inglesa Miles, na Madeira, quer
no Norte de Portugal onde existiam numerosas unidades de producdo de cerveja e refrige-
rantes que, por fusdo em 1890, originaram a CUFP — Companhia Unido Fabril Portuense. No
final do séc. XIX era possivel identificar dez fabricas de cerveja no continente, concentradas
sobretudo nas duas grandes cidades de Lisboa e Porto.

Em 1930, o mercado portugués assistiu ao aparecimento de mais fabricas de cerveja: a Ledo,
na Madeira, a da Companhia de Cervejas de Coimbra, e a da Portugélia.

A década de 30, pela aguda crise econémica, originou a fusdo numa sociedade de quatro des-
tas fabricas: a Portugdlia, Estrela, Jansen e Coimbra. Em 1934 nascia a Sociedade Central de
Cervejas (SCC), com o objectivo de renovar a industria. Um ano mais tarde, a CUFP chega a
acordo com a SCC para o desenvolvimento de um intercdmbio de informagdo técnica e de o
estabelecimento de um cédigo de ética comercial.

No mesmo ano, a Madeira assiste a fusdo das duas companhias cervejeiras sob a designagdo
de Empresa de Cerveja da Madeira, que tomou uma posicdo de 80% na Melo Abreu, dos
Acores.

Em 1935 Portugal contava com quatro empresas, num total de seis fabricas e uma malteria,
a da Portugdlia.

A modernizacdo da Industria Cervejeira, enquanto projecto, sé teve inicio apds a Segunda
Guerra Mundial. Em1950 seria o ano da CUFP, seguida pela completa renovacédo das fabricas
da SCC.

Em 1961, Portugal assiste a primeira campanha de publicidade pensada a escala nacional. Dois
anos antes, em 1959, a CUFP e a SCC criaram um Gabinete de Exportagdo com resultados
notéveis, provando que o esforco conjunto traria beneficios. Eram, assim, criadas companhias
cervejeiras em Angola, Mocambique e Guiné.
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Resultado das boas vendas, Vialonga acolhia um moderno complexo que em 1968 substituiria
duas fébricas da SCC. A CUFP transferiria a sua fabrica em 1964 para uma moderna instalagdo
em Leca do Balio. A década de 70, com o progressivo abandono da Lei do Condicionamento
Industrial, assistiria ao nascimento de trés novas companhias cervejeiras, a CERGAL, a COPEJA
e a IMPERIAL.

A Revolugdo de 1974 nacionalizou as sete companhias em Dezembro de 1977, estas foram
fundidas em duas empresas publicas: a CENTRALCER — Central de Cervejas, sedeada em Lisboa
e que incluia a ex-SCC e a CERGAL, e a UNICER — Unido Cervejeira, com sede no Porto, agru-
pando a ex-CUFP, a COPEJA e a IMPERIAL.

Na Empresa de Cervejas da Madeira, ECM, sé o capital portugués foi nacionalizado, ficando
assim parcialmente nacionalizada. Nos Acores, o Governo Regional adquiria 20% de accdes
privadas, continuando os restantes 80% a pertencerem a ECM.

Os meses de Maio e Novembro de 1990 marcam a privatizacdo da UNICER e CENTRALCER, res-
pectivamente, por alteracdo da Constituicdo Portuguesa, que proibia até entdo a privatizacdo de
empresas publicas. Em 1990 o Governo Regional dos Acores vende a sua quota de 20% a ECM,
ficando a Fabrica de Cervejas e Refrigerantes Melo Abreu totalmente nas méaos da ECM.

Em 2001 a CEREURO, empresa detida em 80% pela Sumolis, inicia a comercializagdo de cer-
veja no mercado nacional seguindo-se a empresa Drinkin em 2002.

Hoje em dia, a producéo de cerveja em Portugal encontra-se distribuida de Norte a Sul (uni-
dades de produgdo em Leca do Balio, Santarém, Vialonga e Loulé), Madeira (Funchal), Acores
(Ponta Delgada) e ainda uma unidade de enchimento em Pombal.

O sector cervejeiro nacional é tecnologicamente evoluido, dotado das melhores técnicas dis-
poniveis, possui a tradi¢do de formar os seus mestres-cervejeiros nas melhores universidades
europeias, e produz uma cerveja de qualidade em termos mundiais exportando cerca de 18 %
da sua produgéo’.

Em 2005, Portugal produziu 744 milhdes de litros de cerveja tendo para isso consumido cerca
de 90 mil toneladas de malte obtidas a partir de 110 mil toneladas de cevada.

Em termos econdmicos o sector cervejeiro vale cerca de 1,5 % do PIB portugués?, equivalente
a quase 1 700 milhdes de euros. Pela venda da cerveja, o sector paga ao Estado, para além do
IVA a sua taxa maxima (21%), um imposto especial que totalizou, em receita para o Estado no
ano de 2005 mais de 84 milhdes de euros.

" Dados da APCV 2005
2 Relatério Ernst & Young 2006
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Em Portugal, o consumo de cerveja per capita tem diminuido, ao contrério do que acontece
com outras bebidas alcodlicas. De 1992 a 2002 o consumo de cerveja em Portugal diminuiu
10,2 %°.

A APCV - Associacdo Portuguesa dos Produtores de Cerveja é a associacdo representativa do
sector cervejeiro nacional e possui como principais objectivos, garantir que o sector possa ser
competitivo e inovador e promover a responsabilidade do sector em relagdo ao Ambiente,
Seguranca Alimentar, Satide e Nutri¢cdo, Comunicagdo Comercial e Seguranca Rodoviaria.

3 Oxford Economic Forecasting 2005
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AUTO-REGULACAO
PORQUE?

O sector cervejeiro portugués, associado na APCV, subscreveu, em 6 de Novembro de 2003,
o0 até aqui Unico Cddigo de Boas Praticas para a Comunicacdo Comercial que abrange todo o
universo das bebidas alcodlicas (cerveja, vinho e espirituosas). Esse Cédigo, sendo de ambito
horizontal, aborda a questdo do alcool de uma forma indiferenciada em relagdo ao tipo de
bebida e ao seu grau alcodlico. Os cervejeiros consideram pois, que dada a especificidade
do produto cerveja, é pertinente um cddigo préprio de auto-regulacdo para a comunicagdo
comercial.

Sendo necessario reconhecer que o abuso no consumo de alcool é indiferente ao tipo de
bebida consumida, é igualmente necessario evidenciar que nem todas as bebidas possuem a
mesma quantidade de &lcool, sendo a cerveja uma das bebidas com teor mais baixo.

Por outro lado, existe diferenciagdo significativa ao nivel da oferta que cada um dos sectores
de bebidas alcodlicas oferece aos consumidores, pelo que deve ser tomado em conta que o
sector cervejeiro comercializa o seu produto na variante sem &lcool, como alternativa ao seu
produto com alcool.

Por outro lado, um cédigo de auto-regulacdo, para ser eficaz, precisa de ter a inteira confianca
dos consumidores e permitir que estes apresentem eventuais queixas, de uma forma expedita,
gratuita e imediata, a um organismo independente da industria. Todos os pareceres do Juri de
Etica Publicitaria do ICAP serdo respeitados e acatados de forma voluntéria pelos produtores
de cerveja portugueses.

Este novo cédigo de auto-regulacdo dos cervejeiros portugueses para a comunicagdo comer-
cial surge para responder as seguintes necessidades sentidas pelo sector cervejeiro, pelas au-
toridades e pelos consumidores:

1. Um cddigo que abranja toda a comunicacdo comercial das marcas de cerveja nacionais,
incluindo a publicidade nos media e as promogdes no mercado imediato (HORECA), ali-
mentar (ex. grandes superficies) e outras formas de comunicacdo ndo-tradicionais;

2. A existéncia de disposi¢des claras, objectivas e quantificaveis para a inser¢do da mensa-
gem educacional "Seja Responsavel. Beba com Moderacdo” nos media.

3. Um cédigo que preste especial atengdo a outros grupos de risco, caso das mulheres gravi-
das, estipulando igualmente uma proibicdo de qualquer comunicagdo publicitaria directa
ou indirecta dirigida a estes grupos.

4. Um cdédigo que, pela primeira vez, envolva o sector do mercado imediato e alimentar per-
mitindo, deste modo, que as actividades de natureza promocional e de merchandising das
marcas de cerveja, mas que ndo sdo controladas directamente pelos associados da APCV,
possam ser incluidas no @mbito de um cédigo de auto-regulacéo.
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5. Um cédigo de auto-regulacdo que seja directamente monitorizével por agentes ex-
ternos ao sector cervejeiro, como é o caso do ICAP - Unica instituicdo civil da drea da
auto-regulacdo existente em Portugal, com competéncia e 6rgdos proprios.

Sendo a comunicacdo comercial um veiculo poderoso das sociedades desenvolvidas e ndo
podendo ser desprezavel a sua influéncia, em particular, nos grupos mais vulneraveis das so-
ciedades, como é o caso dos jovens, impde-se estabelecer um acordo baseado em principios,
para que toda a comunicagdo comercial sobre cerveja:

1. Seja legal, honesta, verdadeira e em caso algum, contribua directamente
ou indirectamente, para o abuso do consumo de cerveja.

2. Possua um sentido de responsabilidade social promovendo o consumo moderado

e responsavel de cerveja.
3. Promova o sentido de responsabilidade individual e social do préprio consumidor.

4. Em caso algum ultrapasse os limites da ética, da dignidade e da integridade humanas.

Este Cddigo, em que todas as entidades que o subscrevem o fazem livre e voluntariamente,
ndo pretende substituir-se a actual legislacdo sobre regras de publicidade de géneros alimen-
ticios, onde se inclui a cerveja; pretende, sim, assumir um forte compromisso do sector cerve-
jeiro em respeitar a legislacdo vigente, mas indo ainda mais além do que estipula essa mesma
legislacdo, reforcando os aspectos éticos da publicidade e o apelo claro ao consumo moderado

e responsavel da cerveja.
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DEFINICOES, PRINCIPIOS
E AMBITO

DEFINICOES

A expressdo “Comunicacdo Comercial” que se utiliza neste Cddigo abrange uma vasta gama
de actividades que constituem o processo de comunicagdo utilizado na promogao e publici-
dade das marcas de cerveja. Assim, este Cédigo abrange as seguintes actividades dirigidas ao
consumidor:

+ A publicidade (independentemente do meio utilizado)
+ A promocdo dirigida ao consumidor

+ As promogdes de venda

+ Os materiais nos pontos de venda

+ O patrocinio

+ O merchandising

A expressdo "Comunicagdo Comercial” ndo abrange a edi¢do de materiais ou actividades nédo-
publicitérias sobre a categoria “cerveja” ou posi¢des publicas das empresas ou da APCV diri-
gidas aos meios, instituicdes governamentais ou ao publico em geral, desde que relacionadas
com assuntos sociais, tais como os riscos e beneficios para a salide relacionados com o con-
sumo de cerveja.

PRINCIPIOS

A comunicagdo comercial é indispensével nas sociedades desenvolvidas baseadas em eco-
nomias de mercado, porquanto possui um papel essencial na informagdo aos consumidores,
garantindo a livre escolha dos mesmos. E também importante para as empresas, quer para au-
mentar quotas de mercado, quer para introduzir novos bens de consumo no mercado. E ainda
um método rapido e eficaz para informar o potencial consumidor sobre inovagdes, qualidade
e caracteristicas desses mesmos bens.

No entanto, toda a comunicacdo comercial, sem prejuizo do cumprimento da legislacdo
existente, deve ser complementada por medidas voluntarias de autodisciplina, passiveis de
serem monitorizadas na sua eficacia e que estabelecam principios orientadores em relagdo
a todo o tipo de publicidade, merchandising e promogdes envolvidos na comercializagcdo das
marcas de cerveja, independentemente do meio utilizado e no estrito respeito de um cédigo
de conduta.

CODIGO DE AUTO-REGULAGAO DOS CERVEJEIROS PORTUGUESES PARA A COMUNICAGAO COMERCIAL



O presente Cédigo pretende auto-regular a comunicagdo comercial das marcas de cerveja
para que esta:

1. Possua principios éticos, verdadeiros e baseados na boa-fé comercial de modo a

evitar:

+ Insinuagbes de éxito social, desportivo ou sexual;

- Alusbes e imagens relacionadas com consumo de drogas e de tabaco;

- A utilizacdo de menores de idade ou pessoas que aparentem ser menores, bebendo
ou animando o consumo de cerveja em festas;

- A utilizacdo de imagens ou outra forma de comunicagdo susceptivel de ser confun-
dida como dirigida ao publico infantil e jovens.

2. Possua responsabilidade social, de forma a evitar:

- Alincitagdo ao consumo por jovens;

A associacdo a comportamentos violentos ou anti-sociais;

- O patrocinio ou publicidade em eventos desportivos, culturais ou outros com
enfoque a jovens;

A distribuicdo gratuita de bebidas alcodlicas a jovens assim como a venda ou a
distribuicdo gratuita em promog6es especialmente dirigidas para publicos infantis e
jovens;

+ Promogdes que estimulem o comportamento irresponsével ou anti-social ou o abu-
so de alcool, em particular o consumo excessivo de cerveja;

+ Qualquer tipo de associacdo entre publicidade a marcas de cerveja e condugdo
rodovidria (desportiva ou outra);

3. Possua uma comissdo de acompanhamento que garanta aos consumidores:
+ Um efectivo seguimento de uma qualquer queixa que possa vir a ocorrer relativa a
uma qualquer situagao prdtica de comunicacdo comercial passivel de ser objecto de
andlise no ambito deste Cddigo.

AMBITO

No ambito do presente Cédigo, o termo “jovens” aplica-se aos menores de 16 anos de idade.
Por outro lado, o Cédigo aplica-se a todas as marcas ou sub-marcas de cerveja com um teor
alcodlico superior a 0,5 % vol. bem como a quaisquer novas bebidas alcodlicas (ex. alcopops,
ready-to-drink, maltalternatives) colocadas no mercado, que sejam obtidas a partir da cerveja
e produzidas ou comercializadas pelas empresas associadas da APCV - Associagdo Portuguesa
dos Produtores de Cerveja.

Finalmente, o Cddigo presta especial atengdo as dreas em que o consumo irresponsavel de

alcool pode ter maior repercussdo: jovens, conducao rodoviaria e responsabilidade no
trabalho.
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PRINCIPIOS GERAIS
PARA O CONSUMO
RESPONSAVEL DE CERVEJA

A cerveja é uma bebida consumida a escala mundial desde ha séculos e, quando consumida
de forma moderada e responsavel, propicia oportunidades de convivio saudavel e alegria de
espirito, de acordo com o estilo de vida das sociedades contemporaneas.

A Europa é um grande produtor e consumidor de cerveja, sendo o consumo anual médio per
capita dos paises da Unido Europeia de 74 litros*. Portugal possui actualmente um consumo
per capita de cerca de 62° litros , o que ¢é significativamente inferior a média europeia.

Acresce que os estudos cientificos conhecidos revelam que a maior parte dos consumidores
portugueses que bebem cerveja fazem-no de forma moderada e responsével. O padrdo de
consumo de cerveja nos paises do sul da Europa é mais ocasional e menos abusivo que na
maioria dos paises do centro e norte da Europa.

N&o deve confundir-se, em nenhum momento, o consumo moderado e responsavel de cer-
veja com o seu consumo irresponsdvel, que conduz ao abuso.

De salientar que todas estas consideragdes sobre o consumo responsével sdo exclusivamen-
te dirigidas as pessoas maiores de idade, ndo sendo admissivel, em caso algum, associar-se
consumo moderado a jovens.

A experiéncia passada noutros paises europeus e noutras culturas, que proibiram a publi-
cidade a bebidas alcodlicas, demonstraram a sua absoluta falta de eficacia e de resultados
para minorar os problemas decorrentes do abuso nessas sociedades. Hoje, consideram-se
mais importantes as campanhas informativas como forma de combate ao abuso do élcool,
porquanto até a data, apenas estas parecem ter logrado potenciar a consciencializagdo dos
individuos da sua prépria responsabilidade. E do interesse do sector que se elimine os abusos
do consumo, e isso passa principalmente por campanhas informativas atacando as causas
do problema.

Sendo a responsabilidade e a moderacdo tdnicas indispensdveis quando se fala em beber
cerveja, importa definir no &mbito deste Cédigo que beber moderadamente e com respon-
sabilidade é beber dentro dos limites definidos pela salde, pela sociedade em que se vive e
pelas suas obrigacées familiares, civicas e profissionais.

Tendo em conta estas orientagdes, o sector cervejeiro portugués, representado pela
Associacdo Portuguesa dos Produtores de Cerveja, compromete-se doravante a que:

1. Toda a comunicagdo comercial de marcas de cerveja, quer no seu tom, contetdo e
forma de difusdo, deve ser realizada com sentido de responsabilidade social.

“ Fonte: www.brewersofeurope.org
> Fonte: APCV
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2. Tanto os anlncios televisivos, como toda a publicidade exposta em meios escritos
(imprensa, sitios de internet), mobilidrio urbano, filmes em video (ex. cinemas, tea-
tros, discotecas e circuitos fechados de televisdo), deverdo incluir obrigatoriamente
a mensagem educacional “Seja responsavel. Beba com moderagdo”, manifestando
que a moderagdo constitui uma premissa basica para o consumo ser responsavel. Essa
mensagem deve ser inserida de forma claramente notdria, significando isso que a frase
deve estar legivel, de preferéncia na horizontal, e deve ocupar no minimo 33 % do com-
primento da face com maior dimensdo do suporte publicitario. No caso de anuncios
televisivos, ela deve surgir na posicdo horizontal e em tamanho de letra corpo 22. O seu
tempo minimo de exposicao sera de 3 segundos em anuincios com duracéo inferior a
30 segundos e de 5 segundos em anuncios de duragdo superior.

3. Néo existe obrigatoriedade de inclusdo da mensagem educacional nas frotas de
pesados comerciais/distribuicdo ao servigo das empresas cervejeiras caso a decora-
cdo destes veiculos se resuma ao logétipo, assinatura ou embalagem da(s) marca(s)
respectiva(s). No entanto, se a decoragdo incluir publicidade a(s) marca(s), a inclu-
sdo da dita frase deve constar pelo menos numa das faces do veiculo comercial,
sendo obrigatdria essa inclusdo a partir do momento que se facam novas decora-
¢des nas frotas comerciais.

4. A comunicacdo comercial nunca deve encorajar o consumo excessivo ou irresponsdvel
da cerveja, nem apresentar a abstinéncia ou o consumo moderado de uma forma ne-
gativa.

5. A comunicagdo comercial nunca deve associar o consumo da cerveja a um estimulo ao
comportamento irresponsavel, violento ou anti-social.

6. A comunicagdo comercial nunca deve associar o consumo da cerveja a pessoas que
aparentem estar intoxicadas com drogas ou quaisquer outros téxicos.

7. A comunicagdo comercial nunca deve sugerir que, pelo facto da cerveja ser a bebida de
menor teor alcodlico, o0 seu consumo , mesmo que excessivo, ndo conduz ao abuso de
alcool.

8. A comunicagdo comercial das marcas de cerveja nunca deve associar ou atribuir qual-
quer efeito preventivo ou curativo de uma doen¢a humana ao resultado do consumo

dessa marca de cerveja, salvo se estiver cientificamente fundamentada.

9. A comunicagdo comercial nunca deve dirigir-se a grupos de pessoas afectadas por algu-
ma doenca em particular.
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10.

11.

12.

13.

14,

A comunicagdo comercial pode contudo fazer referéncias informativas sobre aspectos
nutricionais, sempre que for permitido pela lei, mas utilizando apenas mengdes que
possam ser comprovadas com rigor, de forma analitica, acerca de teores em glicidos,
calorias ou quaisquer outros nutrientes.

A comunicacdo comercial, se bem que possa reflectir o prazer do convivio e confrater-
nizagdo social acompanhados do consumo responsével, ndo deve associar nem sugerir
que o consumo de cerveja contribui para o sucesso social ou sexual, que ajuda a su-
perar a timidez ou que aqueles que ndo a bebem terdo menos éxito do que os que a
bebem.

A comunicagdo comercial nunca deve associar o consumo de cerveja a uma qualquer
melhoria da prestacdo desportiva.

A comunicacdo comercial nunca deve dirigir-se a mulheres gravidas, mostrar mulheres
gravidas ou que aparentem possuir uma gravidez, nem dar a impressdo que o consumo
de cerveja tem qualquer efeito terapéutico sobre as mesmas.

A comunicacdo comercial nunca deve veicular recomendagdes ou sugestdes feitas por
profissionais de salide ou outras personagens, vestidas com roupas caracteristicas des-
sas profissoes.
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CERVEJA
E SEGURANCA RODOVIARIA

O sector cervejeiro portugués estd consciente de que o abuso no consumo de alcool pode
acarretar graves consequéncias ao nivel da seguranca rodoviaria, pondo em perigo os préprios
automobilistas, os condutores de qualquer outro veiculo, outros ocupantes e pessoas que di-
rectamente ou indirectamente possam vir a ser afectadas pelo comportamento irresponsavel
do consumidor prevaricador.

O sector cervejeiro portugués, representado pela Associacdo Portuguesa dos Produtores de
Cerveja, compromete-se a:

1. Estar disponivel para apoiar iniciativas publicas que venham a ser adoptadas para mo-
nitorizar e fiscalizar o estrito cumprimento das leis vigentes do Cédigo da Estrada, que
digam respeito ao consumo irresponsavel de alcool pelos condutores.

2. Incrementar, de forma pedagdgica, a divulgacdo de informacdo sobre os efeitos do
alcool no comportamento dos condutores e no risco acrescido de acidente.

3. Na&o sugerir em nenhuma comunicacdo comercial dirigida a condutores que existe um
“limite seguro” para o consumo de cerveja ou que existam produtos que possam mas-

carar os efeitos do alcool, ocultando-os nos aparelhos que medem os teores de alcool.

4. Nao relacionar o consumidor com o acto de condugdo em qualquer comunicagdo co-
mercial da cerveja.
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CERVEJA
E JUVENTUDE

Apesar de ndo ser realista esperar que a auto-regulagdo comercial do sector cervejeiro resolva
por si todos os problemas sociais relacionados com satide publica, em particular o consumo de
bebidas alcodlicas por jovens, a auto-regulagdo na comunicagdo comercial é extremamente
importante para garantir que as praticas comerciais, em caso algum, sejam dirigidas a jovens
ou que apelem ao consumo de cerveja por jovens.

O sector cervejeiro portugués, representado pela Associacdo Portuguesa dos Produtores de
Cerveja, assume 0s seguintes COmpromissos:

1. Toda a comunicagdo comercial de marcas de cerveja ndo pode ser dirigida a menores
ou mostrar menores de idade, consumindo cerveja ou que de algum modo estejam

associados ao consumo de cerveja.

2. Nao sugerir na comunicacdo comercial, que beber cerveja é um sinal de maturidade da
juventude ou que o contrdrio seja um sinal de imaturidade.

3. Nunca promover amostras gratuitas de cerveja ou a distribuicdo gratuita de cerveja em
acgdes ou eventos cujo publico-alvo seja explicitamente o grupo etario inferior a 16
anos.

4. Garantir que a comunicagdo comercial de cerveja ndo ocorra em:

i. eventos infantis ou juvenis;

ii. programas televisivos ou eventos onde a maioria da audiéncia esperada seja infantil
ou juvenil.

5. Procurar evitar que a comunicagdo comercial de cerveja ocorra em:

i. locais que sejam claramente visiveis a partir das entradas e saidas de escolas prima-
rias, basicas e basicas integradas;

ii. salas de cinema, teatro ou outras antes, durante ou apds exibicdes destinadas a
jovens;

iii. blocos publicitarios imediatamente antes, durante ou depois da emissdo de progra-

mas de TV que sejam dirigidos especificamente a uma audiéncia infantil ou inferior
a 16 anos.
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Dado que o abuso no consumo contribui para o acréscimo de acidentes de trabalho, em par-
te devido ao efeito psicotrépico do alcool, que quando consumido de forma ndo moderada,
tém incidéncia directa na capacidade fisica e mental dos trabalhadores, a autodisciplina na
comunicagdo comercial evitard associar capacidade de desempenho no local de trabalho ao
consumo de cerveja.

Para atingir esse objectivo, o sector cervejeiro portugués, representado pela Associacdo
Portuguesa dos Produtores de Cerveja, compromete-se a que a comunicacdo comercial:

1. Na&o associard o consumo de cerveja a um efeito positivo no desempenho sécio-profis-
sional ou no desempenho de uma tarefa especifica.

2. Nao associard o consumo de cerveja com a utilizacdo/conducdo de maquinas ou equi-
pamentos perigosos.

3. Nao associard o consumo de cerveja a quaisquer actividades que, ndo sendo perigosas
per se, potencialmente poderdo passar a ser perigosas, se houver consumo prévio de

alcool.

4. Nao associard o consumo de cerveja a um ambiente de trabalho, a menos que exista
uma percepcdo clara de que a jornada de trabalho j& esteja terminada.
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CERVEJA, MERCHANDISING,
MATERIAIS NOS PONTOS
DE VENDA E PROMOCOES

A APED - Associacdo Portuguesa de Empresas de Distribuicdo e a ARESP — Associagdo de
Restaurantes e Similares de Portugal, ao subscreveram este Cédigo, ddo um contributo ines-
timavel para que as actividades promocionais e de merchandising da cerveja nos pontos de
venda possam, pela primeira vez, ser monitorizaveis e passiveis de serem objecto de inclusdo
efectiva num cédigo sectorial de auto-regulagdo.

O merchandising, os materiais nos pontos de venda e as promog¢des sdo uma valiosa fer-
ramenta de comunicagdo comercial de qualquer bem de consumo, sendo por isso também
utilizados pelo sector cervejeiro nacional com o objectivo de aumentar a notoriedade de um
produto/marca bem como melhorar substancialmente a notoriedade de novos produtos/mar-
cas de cerveja que sejam langados no mercado.

No entanto, toda esta comunicacdo deve também possuir sentido de responsabilidade social,
possuir ética, ser legal, decente, honesta e verdadeira.

Para além do respeito de toda a legislacdo existente, as actividades promocionais, de merchan-
dising e materiais nos pontos de venda devem respeitar todas as provisdes j& mencionadas
neste Cddigo para a restante comunicagdo comercial.

Todas as acgdes de imagem de marca relacionadas com os materiais e equipamentos nos pon-
tos de venda, para além dos principios enunciados neste cédigo, deverdo ser consensualizados
com os pontos de venda.

No caso especifico das promogdes, o sector cervejeiro portugués, representado pela Associagdo
Portuguesa dos Produtores de Cerveja, compromete-se a que as mesmas:

1. Nunca sejam dirigidas a jovens.
2. Nunca utilizem nas actividades promocionais, hospedeiros(as) menores de idade.

3. Nunca utilizem nas actividades promocionais, modelos, actores ou outras personalida-
de de reconhecida notoriedade publica que sejam menores de idade.

4. Nunca ocorram em locais onde seja de esperar que a maioria dos presentes sejam jovens.

5. Nunca actuem negativamente sobre consumidores que ndo mostrem interesse em
participar nas actividades promocionais.

6. A realizacdo de actividades promocionais a marcas de cerveja sempre que envolvam
stands, bancas ou outros meios fora do habitual, que apelem directamente ao con-
sumo, quando estas ocorrem dentro das instalagdes dos associados da APED (canal
alimentar) ou da ARESP (canal HORECA), deverdo ser estruturadas, de forma a ndo
influenciar os jovens e deverdo igualmente incluir, sempre que possivel, a mensagem
educacional “Seja responsavel. Beba com moderacdo”.
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COMISSAO
DE ACOMPANHAMENTO

O sector cervejeiro portugués, representado pela APCV - Associagdo Portuguesa dos Produtores
de Cerveja, considera necessério a constituicdo de uma Comissdo de Acompanhamento forma-
da por um representante da APCV, um representante da APED e um representante da ARESP,
que deliberara por maioria.

A Comissdo de Acompanhamento tera as seguintes fun¢des e obrigacdes:

1. Reunir com a periodicidade necessaria e receber todas as queixas de qualquer cidadao,
empresa, associa¢do ou instituicdo publica ou privada que se relacionem com os aspec-
tos informativos ou de publicidade de um qualquer antincio de uma marca de cerveja,
divulgando para isso os seguintes enderegos:

Comissdo de Acompanhamento do Cdodigo de Auto-Regulacao
dos Cervejeiros Portugueses para a Comunicacdo Comercial

ENDERECO 1

Pélo Tecnoldgico de Lisboa

Estrada do Paco do Lumiar, Edificio Empresarial EE3, 2°
1600-546 Lisboa

E-mail: apcv@lispolis.pt

ENDERECO 2

Campo Grande, 286, 5°
1700-096 Lisboa
E-mail: info@aped.pt

ENDERECO 3

Avenida Duque D'Avila, 75
1049-011 Lisboa

E-mail: aresp@aresp.pt

2. Analisar preliminarmente as queixas (recebidas por correio ou e-mail) e verificar se
sdo enquadrdveis no ambito e principios inscritos no Cédigo de Auto-Regulagdo dos
Cervejeiros Portugueses para a Comunicagdo Comercial.

3. Se a queixa for relacionada com publicidade dirigida aos consumidores da responsabili-
dade das empresas cervejeiras subscritoras deste cédigo, esta serd de imediato remeti-
da ao ICAP - Instituto Civil de Auto-Regulacdo Publicitaria para que seja o Juri de Etica
Publicitéria a emitir parecer acerca da queixa em andlise, indicando expressamente qual
dos artigos do Cddigo de Auto-Regulacdo que foi eventualmente desrespeitado.
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4. Se a queixa for relacionada com actividades promocionais da responsabilidade das em-
presas cervejeiras subscritoras deste cddigo, e caso o ICAP declare ndo ter competéncia
para avaliar a matéria, serd a prépria Comissdo a emitir um parecer sobre a mesma.
Sendo a mesma considerada procedente pela Comissdo, esta requererd ao anunciante
que proceda a imediata rectificacdo do seu anuncio e informara o queixoso do proce-
dimento adoptado;

5. Para qualquer queixa considerada procedente, seja pela Comissao seja pelo ICAP, se o
anunciante, meio de comunicagdo ou agéncia de publicidade ndo actuar em conformi-
dade, proceder-se-4 a dentncia publica do infractor para conhecimento dos consumi-
dores em geral.

6. O prazo de resposta ao queixoso pela Comissdo de Acompanhamento serd, no méaximo,
de cinco dias uteis.

7. A Comissdo de Acompanhamento devera realizar relatérios anuais das suas actividades.
Esses relatérios anuais serdo enviados as autoridades nacionais com competéncia em
questdes de publicidade para sua informacdo e competéncias exclusivas.

A existéncia desta Comissdo de Acompanhamento serd divulgada pela APCV, empresas asso-
ciadas e restantes subscritores, por todos os meios possiveis.

O incumprimento reiterado dos compromissos assumidos neste Cdédigo de Auto-Regulacdo
dos Cervejeiros Portugueses para a Comunicacdo Comercial, em especial a sistematica recusa
em atender aos pedidos de rectificacdo de ndo-conformidades ao Cddigo por parte de um
qualquer associado da APCV - Associacdo Portuguesa dos Produtores de Cerveja sera conside-
rado de extrema gravidade e incompativel com a sua manutencdo da condicdo de associado
da APCV.
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~ | 10. IMPLEMENTACAO
W.ahd  EDIVULGACAO

+ As empresas cervejeiras portuguesas associadas da APCV - Associacdo Portuguesa dos
Produtores de Cerveja, comprometem-se em toda a sua publicidade/comunicagdo comer-
cial e informacdo sobre marcas de cerveja que comercializam a respeitar os principios vo-
luntdrios inscritos no presente Cédigo.

+ AAPCV e o ICAP comprometem-se a protocolar os termos contratuais de custos reduzidos,
devidos pela primeira a segunda, relativo a todas as queixas que forem submetidas pela
Comissdo de Acompanhamento ao JUri de Etica do ICAP, renovavel numa base anual.

+ AAPCV na sua qualidade estatutaria de representacao dos seus associados, compromete-se
a aderir ao ICAP e respeitar as decisées e pareceres emitidos pelo ICAP sobre queixas de
qualquer cidaddo, empresa, associagcdo ou instituicdo publica ou privada que se relacione
com os aspectos informativos ou de publicidade de um qualquer antincio de uma marca de
cerveja. Para tal, a APCV adoptard a opinido final do ICAP e transmitird em conformidade a
decisdo deste Ultimo aos seus associados.

Serd dado conhecimento do teor deste Cédigo a toda a Administragdo Publica Portuguesa,
em particular & Presidéncia do Conselho de Ministros e aos Ministérios da Salde, Trabalho
e da Solidariedade Social, Administracdo Interna, Economia e Inovacdo, Educacao, Ciéncia,
Tecnologia e Ensino Superior e Institutos e outros organismos ligados a juventude, combate
a droga e abuso do consumo de &lcool, acgdo social, familia e proteccdo de menores, entre
outros.

+As empresas subscritoras do presente Cddigo, representadas pela APCV, acordam que sera
expressamente proibida a transcri¢do, na sua totalidade ou parcial, do presente Cédigo para
utilizacdo em acgdes publicitdrias ou de informagdo das suas marcas de cerveja junto dos
consumidores, mencionando nominalmente, ou através da sigla, o envolvimento do ICAP
em tais ac¢des. No entanto, é permitido ao ICAP, APED, ARESP e a APCV, enquanto entida-
des subscritoras, divulgarem o presente Cddigo, por todos os meios ao seu alcance, como
forma de melhor informarem os consumidores em geral.

O presente Cédigo de Auto-Regulacdo dos Cervejeiros Portugueses para a Comunicagdo
Comercial ird ser assinado pelas entidades subscritoras, em cerimdnia publica, sendo pre-
viamente ratificado, em Assembleia Geral, por todos os associados da APCV — Associacdo
Portuguesa dos Produtores de Cerveja.

+ O presente Cddigo de Auto-Regulacdo dos Cervejeiros Portugueses para a Comunica¢do

Comercial entrard em vigor apés a celebragdo de um protocolo entre a APCV e o ICAP
— Instituto Civil de Auto-regulacdo Publicitaria.

20 CODIGO DE AUTO-REGULAGAO DOS CERVEJEIROS PORTUGUESES PARA A COMUNICAGAO COMERCIAL



SUBSCRITORES

APCV
ASSOCIACAO PORTUGUESA DOS PRODUTORES DE CERVEJA

Alberto Rosete da Ponte
Presidente

APED
ASSOCIACAO PORTUGUESA DAS EMPRESAS DE DISTRIBUICAO

Luis Vieira e Silva
Presidente

ARESP
ASSOCIACAO DOS RESTAURANTES E SIMILARES DE PORTUGAL

Madrio Pereira Goncalves
Presidente
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